Prenez une longueur d'avance
avec le module IA et Prospective

30h pour tout comprendre aux évolutions tech et médias

Eligible fonds formations OPCO
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A I'IMM,

Notre programme est la référence pour les
industries créatives et culturelles depuis
plus de 40 ans. La nouveauté 2025 : son
module IA et prospective, d'une durée
de 30h, est désormais accessible a 5
personnes extérieures a la promotion en
cours. Ce parcours vous permettra de tout
saisir de I'lA-G, de son imbrication avec la
digitalisation, la data et de vous projeter

dans le futur des médias et de la tech.

Notre promesse : intégrer pleinement
I'lA-G dans votre quotidien professionnel et
comprendre tous les enjeux stratégiques

associés.
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Le Programme

Volume total d'heures : 30h Prix HT : 3 250€

Seulement 5 places
disponibles.

Fonds formations mobilisables
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m- SIDE SCHOOL imm.

NOUVEAU PARTENARIAT

Integrez|’lA dans votre
quotidien professionnel

L'IMM mise sur les jeunes entrepreneurs et s'associe avec Side School
pour un module exclusif.

Le module IA Side School x IMM est concu pour vous offrir une
compréhension concréete de I'lA et vous initier a des outils innovants.

Relevez 10 mini-défis spécifiques aux industries culturelles et
créatives sur la plateforme, explorez le peer-to-peer learning, et
participez a 2 workshops d'exception animés par Zineb Salamat et
Ben Issen.
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Rejoignez-les !

Ces 30h, c'est l'occasion unique de rencontrer la promotion 2024-2025

David BAROUH

Directeur Adjoint des Rédac-
tions

CANAL +

Léa FURIO
Directrice Générale
HAVAS INTERNATIONAL PARIS

<’

Clément MAGRE

Directeur du Contréle de Ges-
tion

CANAL +

Vincent PEREIRA
Juriste influence,
Responsable digitale
ARPP

Zelda CAMILLERI
Directrice Ventes TV/SVOD
France

STUDIOCANAL

Daphné LORA
Cheffe du service Attractivité
CNC

Mathilde MICHEL
Directrice de I'Unité Arts et
Spectacles

ARTE FRANCE

Elise ROBBE POLLIART

Directrice de I'lnnovation et de

I'Ingénierie
AFDAS

Marie-Christine DALLOSTO
Directrice Transformation &
Marketing
AUDIENS

Bintou LOUM

Directrice Déléguée Numérique
& Opérations

France TV

Amandine MUTEL
Directrice Générale Adjointe
AFDAS

n
Antoine SAUER
Directeur partenaires & digital
SACEM



lls vous repondent

Ludovic Sabatier Aléna Hailly
Directeur IMM Chargée de communication
06 8132 85 97 alena.hailly@mediaschool.eu

ludovic.sabatier@mediaschool.education




